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“滴滴滴……”3 月 17 日 11 时 30 分许，7 辆整装待发的
绿色邮车有序地驶离位于贵港西江工业园区的贵港邮政邮件
处理中心，4.3万件快递随着货车，奔向港北、港南、覃塘三
区 25个乡镇快递网点。

工业品下乡，农产品出村，农村寄递物流是重要的渠
道。今年中央一号文件强调“深化快递进村，加强村级寄递
物流综合服务站建设”，更体现出畅通农村物流的重要性。

农村寄递物流一头连着生产，一头连着消费。深化快递
进村，对村民的生活有哪些影响？

“快递进村到家，蛮方便的”

3 月 14 日傍晚，港南区木梓镇新莲村寄递物流综合服务
站逐渐热闹起来，前来取快递的村民一个接着一个。他们在
服务站工作人员的指引下，熟练地在货架上寻找自己的快
递，自行在仪器下扫码取件。

“我网购了一袋化肥，小包装的，正好一次性用完。”
“最近回南天太难受了，我买了除湿袋回来试试看管不管
用。”前来取件的村民有购买化肥的老汉，有为家庭琐事操
劳的家庭妇女，有帮爱人跑腿取件的小伙子，还有朝气蓬勃
的中学生，男女老少皆有。“网购的商品快则 2天左右、慢则
4 天左右就能到服务站了，我从家里骑电动车到服务站就四
五分钟的时间，很方便。”村民徐女士说。

新莲村寄递物流综合服务站负责人黄海坚介绍，该服务
站在原来“三农”服务站的基础上，于 2019 年建成投入使
用。目前，已有邮政、顺丰、京东、中通、圆通、申通、韵
达和极兔 8 家邮政快递品牌企业入驻。近两三年来，服务站
接件量逐年递增，日均件量由 200 多件增长至 500 多件。快
递数量的递增，让村民从快递进村的便利中体验到足不出户
便能购物的快乐，也映射出村民消费意愿和消费能力提升。

“以前村民买东西动不动就得去镇上，费时间不说，还不一
定买得到。现在打开手机，看合适就买。”黄海坚说。

黄海坚管理服务站也很方便，门面是自家的楼房，正好
在村口的公路边，只需添置货架、快递出库扫描仪和标签打
印机，以及在手机上安装对应邮政快递企业的入库 App，即
可实现快递出入库管理。“邮政和顺丰的包裹由他们的快递
员送至服务站，其他快递品牌的包裹则需要我到镇上的快递
网点拉回来。每天一趟，关系到村民的购物体验，可不敢懈
怠啊。”黄海坚说。

近年来，我市通过新建或整合行政村 （社区） 和现有供
销社基层服务网点、益农信息社、农村电商服务点、农产品
购销代办站、村委会办公场所、党群服务中心等乡村公共设
施资源，以及易地搬迁安置点公共用房，建设村级寄递物流
综合服务站。经过多方努力，我市农村邮政、快递网点数量
稳步提升，全市设置并保持运营的邮政村级服务站点数量由
去年 11 月底的 235 个增至目前的 530 个；中通、圆通、申
通、韵达、极兔“通达兔”快递品牌农村快递站点突破 200
个，“通达兔”快递品牌覆盖建制村超过 150个。

村级服务站点建设，往往面临着难以持续经营的问题。
“我们还通过推动农村电商服务点、益农信息社、邮乐购站
点、农村金融综合服务站、供销社基层服务网点等融入服务
站点，支持其他经营性业务叠加，以快递引流，实现站点共
建、服务共享、提高营收。”市邮政管理局行业管理科科长
刘健说。

“农产品产地直发，帮大忙啦”

连日来，平南县高寨荔枝龙眼种植专业合作社理事长
聂士杰正忙着给龙眼树疏花、灌溉，期盼着今年能有个好
收成。

平南县安怀镇新益村、安怀村有 20 多户农户加入聂士杰
的合作社，种植面积达 2000多亩，年产龙眼 200万公斤左右。

“以前主要靠广东客商上门收购，近几年搭载了邮政的电商平
台和快捷的物流，收购价格每公斤提高了 1元至 2元，既拓宽
了销路，也保证了我们种植户的收益。”聂士杰说。

去年石硖龙眼采收的时节，是聂士杰和中国邮政平南县

分公司合作的第 5 个年头。邮政快递依托自身渠道优势，整
合电商平台、直播带货等销售渠道，到田间地头开展溯源直
播，并将邮件处理前置，在地头直接打包、分装和转运，去
除了中间环节，确保了水果的新鲜度，减少了因多次转运带
来的破损风险。

同样受益于邮政农产品产地“电商+产地仓+快递物流”
仓配模式的，还有港南区木格镇木格村的张容基。张容基种
植白玉蔗 40多亩，每年收成的甘蔗怎么卖，他的心中有自己
的小账本。张容基认为外地收购商给出的收购价格较低，不愿

将白玉蔗卖给收购商，销售主要靠路边摆卖和熟人订购。“外地
收购商每捆白玉蔗收购价在35元左右时，我每捆零售价可卖到
50元左右，而邮政的收购价介于收购商和零售价之间，每捆40
元左右，我还是很乐于跟他们合作的。”张容基说。

为向全国推广木格白玉蔗，去年 11 月，中国邮政贵港市
分公司联合市农业农村局、中国邮政郑州市分公司等单位进
行跨省联动，在郑州市白玉蔗产销对接会和木格镇产地同时
开展“1600 公里甜蜜之约”溯源直播。活动直播间观看人数
1.3 万人，点赞量 7.2 万，累计订单 1 万件，销售额 20 万元，

成功提升木格白玉蔗知名度和产品销量。
“农产品品牌推广是提升产品知名度、增加市场份额、

提高销售量的关键。”中国邮政贵港市分公司市场部经理刘
强说，该公司聚焦本地农产品推广，通过中国邮政品牌项目

“邮政农品”标识认证，提升“石硖龙眼”“木格白玉蔗”等
农产品品牌附加值，增强品牌市场竞争力。

快递与产业融合发展

夜幕降临，在中国休闲运动服装名镇桂平市木乐镇，兴
旺市场的快递中转场迎来了一天中最繁忙的时刻。卸车、收
件、核验、入库、分拣、装车……工人在自己的岗位上各司
其职，现场一派火热繁忙景象。

兴旺市场快递中转场占地面积 2000 平方米，由圆通和中
通两个快递品牌共同租用。许可宇是中通快递品牌经营者，
也是木乐服装产业与快递物流融合发展的见证者之一。

早些年，许可宇在广州亦是从事快递行业，受市场低
价竞争影响，再加上在广州从事网络销售的木乐商人逐渐
回归家乡发展电商企业，他便决定随大流回到木乐产地源
头收货发货。起初，许可宇开着面包车，将货物运到广州
发货。他仅用一个月的时间，便将日均件量从不到百票做
到上千票，他看到了希望，信心大增。然而，这些跨区域
跑出来的电商快递量，使用的是广州的快递面单，是典型
的“快递黄牛”现象，存在寄递隐患的同时，也不利于当
地快递行业发展。

经多次调研，2021 年初，市邮政管理局针对木乐快递与
服装电商发展现状，积极推进快递进村工程和县乡村物流共
同配送体系建设，引导快递经营者加盟正规快递品牌企业，
促进乡镇快递物流和制造业融合发展。

许可宇抓住木乐服装电商产业快速上升发展的势头，服
务 木 乐 服 装 产 业 发 展 ， 成 为 木 乐 服 装 电 商 企 业 的 “ 收 件
人”，“木乐地方特色制造业+电商+快递”的发展模式得以验
证。“现在属于淡季，日均件量在 1万票左右，旺季时日均件
量有近 3万票。”许可宇说。

如今，木乐镇电商市场主体有 630 家，涉足拼多多、抖
音、京东、天猫、淘宝等网络平台，日均寄递量 3 万票，电
商销售年均超 5000 万套，带动电商就业约 3000 人，涌现出
篮神体育、闪鹰体育、润跑体育、叁唐体育等知名电商品
牌；木乐镇快递品牌取得经营许可网点有邮政、顺丰、京
东、德邦、中通等 9 个，其中，分布在木乐镇上的快递网点
有分支机构 3 家、末端网点 19 家。服装电商日均业务量比较
大的物流公司达到 1 万票左右，部分快递品牌企业日均业务
量在 3000票左右。

为给行业创造更好的融合发展环境，在桂平市市委、市
政府以及有关部门的推动下，木乐镇在桂平市纺织服装产业
园区内配套建设的电商物流园已交付使用。

电商物流园内，5 幢 4 层高的标准厂房整齐排列。电商
物流园楼房建筑总面积 2.5 万平方米，集办公区、展销区、
直播销售区、质检区、仓库区、物流区等为一体，在电商
物流园内即可完成服装产品的线上个性设计、客服运营、
直播销售，线下印号、打包、发货等流程，最大限度形成
闭环，缩短产销链，减少配运成本，提高运营效率，增加
产品附加值。“目前，电商物流园区已有顺丰快递入驻，其
他电商公司、快递品牌企业还在洽谈中。”木乐镇人大副主
席何丽云说。

近年来，我市鼓励有条件的县 （市、区） 围绕优势产
业发展电商集聚区，培育电商市场主体，形成产业集聚效
应，推动电商与快递物流协同发展。支持快递业由服务制
造业产品配送逐步向服务服装、轻工、医药、3C 电子、汽
车电车等领域的产前、产中、产后 3 个环节扩展，打造差异
化 服 务 模 式 ， 为 制 造 企 业 量 身 定 制 一 体 化 供 应 链 快 递 物
流、入厂物流、线边物流、分销物流和备品备件快递物流
等解决方案，在融合发展中实现对制造业重点领域和关键
环节的有效覆盖。

2025年中央一号文件连续第 13年聚焦邮政快递业，在我
市农村地区，日均 3 万余件包裹的流动，正悄然改写城乡流
通格局。快递进村不仅是“工业品下乡、农产品进城”的物
理连接，更是激活农村经济的“神经末梢”，是推动产业融
合、释放消费潜力的关键一招。

尽管我市建制村快递覆盖率已达 50%，但“通而不畅”
的痛点依然存在。港南区木梓镇新莲村的黄海坚每日需往返
镇上拉货，折射出末端配送的成本压力；村级服务站快递派
费收入低，快递品牌内部各项考核要求高、罚款重，部分站
点业务单一、盈利困难，暴露出可持续运营的短板；低效的
资源配置以及快递企业内部不合理的分配机制，制约着服务
质效的提升，也阻碍了快递进村覆盖面的进一步扩大。

港南区将 7 家快递企业整合进乡镇共配中心，通过政府

免租、场地共享，使日均派件量翻倍，时效缩短至当日达。
这种“抱团取暖”的方式，既降低了企业运营成本，又提升
了服务体验。数据显示，全市村级服务站从 235 个增至 530
个，“通达兔”品牌覆盖村新增 30 个，印证了集约化发展的
可行性。

平南县高寨荔枝合作社的聂士杰，通过邮政“电商+产
地仓+物流”模式，每公斤龙眼增收 1—2 元；木格镇张容基
的白玉蔗借助直播溯源，单场销售额突破 20 万元。快递进村
不仅是简单的“送货上门”，更是农产品品牌化的催化剂。
邮政将邮件处理前置到田间地头，实现“采摘—分拣—运
输”无缝衔接，既保证新鲜度，又压缩中间环节，让农户直
接对接全国市场。

桂平市木乐镇的服装产业与快递业深度融合，日均 3 万

票的寄递量背后，是“地方特色制造业+电商+快递”模式的
成功验证。中通快递许可宇从“快递黄牛”转型为产业服务
商，见证了快递从“配角”到“主角”的蜕变。如今，木乐
电商物流园集直播、仓储、分拣于一体，形成闭环产业链，
企业运营成本降低 20%以上。这表明，快递业不仅是“搬运
工”，更是产业链协同的组织者。

实践证明，快递进村没有固定的“标准答案”。港南区
依托供销社网点建设服务站，平南县通过“网约车+小件快
递”实现灵活配送，木乐镇则以产业园区为载体推动融合发
展。这种“一镇一策”的差异化策略，既避免了资源浪费，
又激发了基层创新活力。

深化快递进村，政府主导是关键。我市将快递网点建设
纳入乡村振兴考核，整合农业、商务、交通等部门资源，形

成“齐抓共管”格局。在资金支持上，通过财政补贴、金融
贷款等方式，引导社会资本参与；在用地上，优先保障物流
园区建设和发展。这些举措为快递进村提供了可持续的制度
支撑和政策保障。

快递进村不仅是物流问题，更是乡村振兴的系统性工
程。它一头连着千万农户的“钱袋子”，一头系着城乡融合
的“大战略”。从“有没有”到“好不好”，从“通快递”
到“通产业”，唯有以“毛细血管”般的精细化建设激活农
村经济“动脉”，才能让乡村振兴的图景真正落地生根、开
花结果。

欧钰宇

激活乡村振兴的“毛细血管”

——我市快递进村激活城乡“双向奔赴”
全媒体记者 欧钰宇
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中国邮政贵港分公司直播团队在田间地头直播售卖白玉蔗。杨方砚供图

桂平市木乐镇兴旺市场中通快递中转场工作人员正在分
拣快递。 全媒体记者欧钰宇摄

村民到港南区木梓镇新莲村寄递物流综合服务站取件。
全媒体记者欧钰宇摄


